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DIE SONNTAGSZEITUNG IM NORDEN

Die WochenSchau

2026

Sh:l das medienhaus



Verbreitungsgebiet

Die WochenSchau

® Niebill @ Flensburg

Die WochenSchau

Die WochenSchu

Die WochenSchau

Schleswig
[ )

Auflagen

Die WochenSchau FLENSBURG 71.100 Ex.
SCHLESWIG 31.200 Ex.
ANGELN 16.800 Ex.
SUDTONDERN 17.700 Ex.

NORDFRIESLAND 42.300 Ex.

Die Sonntagszeitung im Norden

)
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Die WochenSchau gehért zum sh:z und damit zur mh:n Medien und NOZ
Medien Gruppe, die eine der zehn gro3ten Verlagsgruppen Deutschlands ist
Das Anzeigenblatt fiir den Norden erscheint jedes Wochenende

179.100 Exemplare werden von der Grenze Ddanemarks bis zum Nord-Ostsee
Kanal verteilt

Mit den fiinf lokalen Ausgaben werden mehr als 80 % aller Haushalte in der
Region erreicht

Die WochenSchau ist der Werbetréger fiir Beilagen und Anzeigen des
regionalen, lokalen und sublokalen Handels
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Unser Produktportfolio umfasst

» Klassische Anzeigenwerbung

» Anlassbezogene Sonderveréffentlichungen (z.B. Eréffnungs- oder
Jubilaumskollektive)

PR Anzeigen/Mischformen

Einstecken von Prospektbeilagen

Sonderprodukte (Meer ist mehr)

Aufspenden von Postkarten, Werbemitteln, Warenproben
Sonderwerbeformen, wie Flying Page, Titelkopfanzeigen etc.
Videoproduktionen (Imagefilme)

Gestaltung und/oder Druck von Hochglanzbroschiiren und Beilagen
Medienkooperationen

Brief- und Produktzustellung

Digitale Angebote

T T

)
)
)
)
)
)
)
)
)
)

T X IT YT YT YT YT

Unser oberster Anspruch ist, dass Sie mit der Werbung in unseren
Produkten erfolgreich sind.

Verbreitungs—? Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Gesamt- Stellenmarkt ;Sonderthemeng Sonder- Beilagen Leserstruktu Allgemeine
gebiet i Flensburg : Schleswig : Angeln : Nordfrieslan Siidtondern :  ausgabe  :Traueranzeigen: : werbeformen : :
Die Wochen- : : : : ¢ Gesamt- :

: : : : : Technische : edingungen
NED] : ausgabe Plus : Daten g g

Geschafts-



Die WochenSchau - Flensburg

- - . WFLA Gesamtbelegung 71.100
f EANENCEE WFLB Eggebek, Langstedt, Sieverstedst, Jalm, Havetoft, Hostrup,

Sollerup, Stenderup 2.800
WFLC Flensburg-Friesischer Berg, Flensburg-Westl. Hohe,

Flensburg-Altstadt 4.800
WFLD Flensburg-Sandberg, Flensburg-Jirgensby,

Flensburg-Stidstadt, Flensburg-Altstadt 3.300
WFLE Flensburg-Neustadt, Flensburg-Altstadt, Flensburg-Westl. Hohe 4.500
WFLF  Flensburg-Nordstadt 4.600
WFLG Flensburg-Stidstadt, Flensburg-Weiche 2.700
WFLH Flensburg-Weiche, Jarplund, Weding 4.600
WFLI  Flensburg-Jirgensby, Flensburg-Fruerlund 5.000
WFLJ  Flensburg-Engelsby, Flensburg-Tarup, Flensburg-Sandberg,

Tastrup 6.800
WFLK  Flensburg-Murwik, Flensburg-Fruerlund 6.100
WFLL Harrislee 5.200
WFLM Glucksburg, Wees und Umland 3.800
WFLN Tarp, GroBenwiehe, Jorl, Wanderup 6.200
WFLO Langballig, Husby, Hiirup, Dollerup 3.000
WFLP  Schafflund, Handewitt, Osterby, Medelby 5.300
WFLQ Oeversee, Grof3solt, Frérup, Barderup, Freienwill 2.400

Alle Prospekte erscheinen zusatzlich digital auf www.weekli.de -
dem regionalen und nationalen Prospektportal. Auch als App fiir

j Android undi0S Beilagenpreise per 1.000 Exemplare

bis 20 g bis 30 g bis40 g jede weitere 10 g
Ortspreis 92,34 € 95,25 € 99,55 € 6,50 €
Grundpreis 108,28 € 112,06 € 117,12€ 7,64 €

Fr Beilagenauftrage der WochenSchau gilt ein Mindestauftragswert von
250,- Euro netto.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Auflage 71.100 Exemplare

Erscheinungstag Wochenende

Anzeigenschluss Mi., 16.00 Uhr

Preise in €/mm 4c

Ortspreis 3,70

Grundpreis 4,35

Titelkopf 1-sp/50 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 370,00 314,00

Grundpreis 435,00 370,00

unter Titel 2-sp/70 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 778,00 545,00

Grundpreis 916,00 641,00

Titelseitenaufschlag 25%

Der Verlag behélt sich vor, zu besonderen Anldssen und speziellen
Angebotsformen von der Preisliste abweichende Preise anzubieten.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Verbreitungs- Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe i Gesamt- Stellenmarkt ;Sonderthemeng Sonder- Beilagen  Leserstruktur Allgemeine
gebiet Flensburg : Schleswig : Angeln : Nordfriesland : Siidtondern ausgabe Trayeranzeigen : werbeformen : i Geschafts-
: : : : Gesamt- : :

: Technische : : bedingungen
usgabe Plus : Daten g g




Die WochenSchau - Schleswig

7 todert e X LT e  WSLA Gesamtbelegung 31.200
g Pttty WSLB  Schleswig-Altstadt, Schleswig-Innenstadt 3.400
Siderbrarup WSLC  Schleswig-Friedrichsberg 2.700
Nestis WSLD  Schleswig-Neustadt, Schleswig-Hiihnerhduser 3.200
e %™ WSLE  Schleswig-St. Jirgen 2.900
. WSLF  Kropp, Klein Bennebek 3.400
o WSLG Husby, Schuby, Neuberend, Idstedst, Liirschau 2.500
" ns|  WSLH Jiibek, Silberstedt und Umland 3.200
WSLI  Busdorf, Jagel, Selk, Fahrdorf und Umland 3.700
Kove WSLJ  Boklund, Schaalby, Tolk und Umland 3.300
Bsired WSLK Bergenhusen, Dorpstedt, Ellingstedt, Hollingstedt,
. — Norderstapel, Stiderstapel, Gr. Rheide, Wohlde, B6rm 2.900
wy Pty Eckernford
s ol Beilagenpreise per 1.000 Exemplare
o bis 20 g bis30 g bis40g jede weitere 10 g
3 “""““" r Ortspreis 92,34 € 95,25 € 99,55 € 6,50 €
" dawaed  Grundpreis 108,28 € 112,06 € 117,12 € 7,64 €
e
gt Fur Beilagenauftrage der WochenSchau gilt ein Mindestauftragswert von
okt 250,- Euro netto.
m _ hm"" Alle Preisangaben zzgl. Mwst.
; Eoie I\ i

Alle Prospekte erscheinen zusatzlich digital auf www.weekli.de -
dem regionalen und nationalen Prospektportal. Auch als App fiir
i Android undiOS

Verbreitungs-

Ausgabe
Schleswig

Ausgabe
Angeln

Ausgabe Ausgabe

Ausgabe H H
: Nordfriesland : Siidtondern

Flensburg

Auflage
Erscheinungstag
Anzeigenschluss

Preise in €/mm
Ortspreis
Grundpreis

Titelkopf 1-sp/50 mm

Ortspreis
Grundpreis

unter Titel 2-sp/70 mm

Ortspreis
Grundpreis

Titelseitenaufschlag 25%

31.200 Exemplare

Wochenende
Mi., 16.00 Uhr
4c
2,32
2,73
1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige
232,00 197,00
273,00 232,00
1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige
488,00 342,00
574,00 402,00

Gesamt- Stellenmarkt ;Sonderthemens Sonder-
ausgabe
Gesamt-
usgabe Plus :

Der Verlag behélt sich vor, zu besonderen Anlassen und speziellen
Angebotsformen von der Preisliste abweichende Preise anzubieten.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Beilagen
: werbeformen :
Technische
Daten

:Traueranzeigen :

eserstruktur :

Allgemeine
Geschafts-

: bedingungen



Die WochenSchau - Angeln

WANA Gesamtbelegung 16.800
WANB Kappeln 4.000
WANC Maasholm, Rabel, Karby, Arnis, Vogelsang-Griinholz,

Brodersby, Winnemark, Damp 2.400
WAND Stderbrarup, Norderbrarup, Mohrkirch, Boel, Rabenkirchen,

Faullick, Boren, Steinfeld, Twedt 4,600
WANE Gelting, Sterup, Steinberg, Esgrus, Rabenholz, Stenderup 2.500
WANF  Sérup 1.500
WANG Satrup, Schnarup-Thumby 1.800

Beilagenpreise per 1.000 Exemplare

bis 20 g bis 30 g bis 40 g jede weitere 10 g
Ortspreis 92,34 € 95,25 € 99,55 € 6,50 €
Grundpreis 108,28 € 112,06 € 117,12 € 7,64€

Fur Beilagenauftrage der WochenSchau gilt ein Mindestauftragswert von
250,- Euro netto.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Alle Prospekte erscheinen zusatzlich digital auf www.weekli.de -
dem regionalen und nationalen Prospektportal. Auch als App fiir
i Android undiOS

Auflage 16.800 Exemplare

Erscheinungstag Wochenende

Anzeigenschluss Mi., 10.00 Uhr

Preise in €/mm 4c

Ortspreis 1,79

Grundpreis 2,10

Titelkopf 1-sp/50 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 179,00 152,00

Grundpreis 210,00 179,00

unter Titel 2-sp/70 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 373,00 261,00

Grundpreis 439,00 307,00

Titelseitenaufschlag 25%

Der Verlag behélt sich vor, zu besonderen Anldssen und speziellen
Angebotsformen von der Preisliste abweichende Preise anzubieten.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Verbreitungs- Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Gesamt- Stellenmarkt ;Sonderthemené Sonder- Beilagen eserstruktur Allgemeine
Flensburg : Schleswig :  Angeln : Nordfriesland : Siidtondern ausgabe :Traueranzeigen : : werbeformen : : Geschafts-
: : : : Gesamt- :

: Technische : : bedingungen
usgabe Plus : Daten : :




Die WochenSchau - Nordfriesland

Alle Prospekte erscheinen zusatzlich digital auf www.weekli.de -
dem regionalen und nationalen Prospektportal. Auch als App fiir
i Android undiOS

Auflage 42.300 Exemplare

Erscheinungstag Wochenende

Anzeigenschluss Mi., 14.00 Uhr

Preise in €/mm 4c

Ortspreis 2,42

Grundpreis 2,85

Titelkopf 1-sp/50 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 242,00 206,00

Grundpreis 285,00 242,00

unter Titel 2-sp/70 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 512,00 358,00

Grundpreis 602,00 421,00

Titelseitenaufschlag 25%

Der Verlag behélt sich vor, zu besonderen Anldssen und speziellen
Angebotsformen von der Preisliste abweichende Preise anzubieten.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Verbreitungs—é Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Gesamt- ;Stellenmarkt ;Sonderthemené Sonder- Beilagen eserstruktur?

Flensburg : Schleswig :  Angeln gNordfriesIand' Siidtondern ausgabe Trayeranzeigen i werbeformen :
: : : : Gesamt- : Technische

usgabe Plus : Daten

Nk aut Foie ]I - Tt WNFA Gesamtbelegung 42.300
WNFB  Husum, Schwesing 4.300
4 | v WNFC  Husum, Schobiill 4.400
g WNFD Husum, Rédemis, Simonsberg 3.700
2 e, ___:“ WNFE Bredstedt, Breklum 4.800
i ol WNFF  St. Peter-Ording, Garding, Tating, Welt, Tetenbdill 3.900
WNFG Tonning, Oldenswort 2.900
NORDSEE WNFH  Friedrichstadt, Schwabstedt, Seeth, Drage und Umland 3.500
WNFI  Langenhorn, Bordelum 2.300
WNFJ  Nordstrand, Hattstedt, Horstedt, Olderup, Arlewatt 3.100
WNFK  Drelsdorf, Vi6l, Haselund und Umland 3.900
WNFL  Mildstedt, Rantrum, Oldersbek 2.900
WNFM Ostenfeld, Ahrenviol, Wittbek, Ohrstedt 2.600
Beilagenpreise per 1.000 Exemplare
bis 20 g bis 30 g bis40g jede weitere 10 g
Ortspreis 92,34 € 95,25 € 99,55 € 6,50 €
Grundpreis 108,28 € 112,06 € 117,12 € 7,64 €
Fir Beilagenauftrage der WochenSchau gilt ein Mindestauftragswert von
250,- Euro netto.
Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Allgemeine
Geschifts-
: bedingungen



Die WochenSchau - Stidtondern

DANEMAREK WSTA Gesamtbelegung 17.700
WSTB  Niebdll 5.300
WSTC Klixbull, Risum-Lindholm, Stedesand, Dagebidill 3.000
WSTD Leck, Klintum 4.000
j WSTE Ladelund, Stadum, Enge-Sande, Achtrup, Karlum 2.000
= WSTF  Suderligum, Braderup, Klanxbiill, Emmelsbiill, Aventoft,
Neukirchen, Humtrup, Uphusum 3.400

Beilagenpreise per 1.000 Exemplare

) bis 20 g bis 30 g bis 40 g jede weitere 10 g
' Ortspreis 92,34 € 95,25 € 99,55 € 6,50 €
Grundpreis 108,28 € 112,06 € 117,12 € 7,64 €

: Fur Beilagenauftrage der WochenSchau gilt ein Mindestauftragswert von
o 250,- Euro netto.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Alle Prospekte erscheinen zusatzlich digital auf www.weekli.de -
dem regionalen und nationalen Prospektportal. Auch als App fiir
i Android undiOS

Auflage 17.700 Exemplare

Erscheinungstag Wochenende

Anzeigenschluss Mi., 14.00 Uhr

Preise in €/mm 4c

Ortspreis 2,20

Grundpreis 2,59

Titelkopf 1-sp/50 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 220,00 187,00

Grundpreis 259,00 220,00

unter Titel 2-sp/70 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 462,00 324,00

Grundpreis 544,00 381,00

Titelseitenaufschlag 25 %

Der Verlag behélt sich vor, zu besonderen Anldssen und speziellen
Angebotsformen von der Preisliste abweichende Preise anzubieten.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Verbreitungs—? Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe i Gesamt- Stellenmarkt ;Sonderthemens Sonder- Beilagen eserstruktur Allgemeine
Flensburg : Schleswig : Angeln : Nordfriesland : Siidtondern ausgabe ‘Traueranzeigen : : werbeformen : 1 Geschifts-
: : : : Gesamt- :

: Technische : : bedingungen
usgabe Plus : Daten : :




Die WochenSchau

— Gesamtausgabe

Alle Prospekte erscheinen zusatzlich digital auf www.weekli.de -
dem regionalen und nationalen Prospektportal. Auch als App fiir
Android und iOS

&

Auflage 179.100 Exemplare

Erscheinungstag Wochenende

Anzeigenschluss Mi., 10.00 Uhr

Preise in €/mm 4c

Ortspreis 7,53

Grundpreis 8,86

Titelkopf 1-sp/50 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 753,00 640,00

Grundpreis 886,00 753,00

unter Titel 2-sp/70 mm 1 Buchung ab 10 Buchungen
pro Anzeige

Ortspreis 1.584,00 1.109,00

Grundpreis 1.864,00 1.305,00

Titelseitenaufschlag 25%

Der Verlag behlt sich vor, zu besonderen Anlassen und speziellen
Angebotsformen von der Preisliste abweichende Preise anzubieten.

Beilagenpreise per 1.000 Exemplare

bis 20 g bis 30 g bis40 g jede weitere 10 g
Ortspreis 92,34 € 9525 € 99,55 € 6,50 €
Grundpreis 108,28 € 112,06 € 117,12 € 7,64 €

Fir Beilagenauftrage der WochenSchau gilt ein Mindestauftragswert von
250,- Euro netto.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Die WochenSchau - Gesamtausgabe Plus

+ HALLO SYLT und Hallo Eckernforde

Verbreitungs-
gebiet

Ausgabe
Flensburg

Ausgabe
Schleswig

Ausgabe

Ausgabe
Angeln i

: Nordfrieslan

Die Wochen- :
NUED :

Gesamt- Stellenmarkt ESonderthemeng Sonder-
ausgabe
Gesamt-
: ausgabe Plus :

Auflage 214.200 Exemplare
Erscheinungstag Wochenende
Anzeigenschluss Mi., 10.00 Uhr

schwarzweiB3/4c
10,01
11,78

Preise in €/mm
Ortspreis
Grundpreis

Titelseitenaufschlag 25%

Der Verlag behilt sich vor, zu besonderen Anldssen und speziellen
Angebotsformen von der Preisliste abweichende Preise anzubieten.

Beilagenpreise auf Anfrage

Fir Beilagenauftrage der WochenSchau gilt ein Mindestauftragswert von
250,- Euro netto.

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

i Allgemeine
Geschafts-
edingungen

Beilagen Leserstruktu
: werbeformen : :
Technische
Daten

:Traueranzeigen :



Stellenmarkt

Auflage
Erscheinungstag
Anzeigenschluss

Preise in €/mm
Ortspreis
Grundpreis

179.100 Exemplare
Wochenende
Mi., 10.00 Uhr

4c¢
7,53
8,86

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.
Weitere Stellenpreise im,,Berufsbild” oder,Stellen Special”

Erfolgskombination mit JOBS.sh

Alle gedruckten Stellenanzeigen kdnnen ab 190,00 Euro
optional auch auf unserem regionalen Jobportal JOBS.sh
verdffentlicht werden. So erzielen Sie mehr Aufmerksamkeit
bei Ihren potentiellen Bewerbern.

Sprechen Sie uns an!

Traueranzeigen/Familienanzeigen

Karl Rel

Verbreitungs-
gebiet

Die Wochen- :
NED] g

Ausgabe
Flensburg

Trauer- und Familienanzeigen erscheinen grundsatzlich in der Gesamt-
ausgabe am Wochenende.

Anzeigenschluss Mi., 10.00 Uhr
iR Thekla Russ Traueranzeigen

' Preise in €/mm schwarzweiB3/4c
Ortspreis 1,19
Grundpreis 1,40
Familienanzeigen
Preise in €/mm schwarzweiB3/4c
Ortspreis 1,19
Grundpreis 1,40

Alle Preisangaben zzgl. Mwst.

Stellenmarkt ;Sonderthemeng Sonder-

iTraueranzeigen : i werbeformen :

: : Technische
Daten

Gesamt-
ausgabe
Gesamt- !
: ausgabe Plus :

Ausgabe Ausgabe

Ausgabe : :
: Nordfriesland : Siidtondern

Schleswig

Ausgabe
Angeln

Beilagen Leserstruktur

Allgemeine
Geschafts-

bedingungen



Sonderthemen

2026

Januar Marz Mai
Gesundheit & Wellness 03.01.2026 Gesundheit & Wellness 07.03.2026 Gesundheit & Wellness 02.05.2026
Jahreshoroskop 03.01.2026 Berufsbild Pflegeberufe 07.03.2026 Meer ist mehr (Magazin) 06.05.2026
Fachmann 10.01.2026 Fachmann 14.03.2026 Fachmann 09.05.2026
Jahresgewinnspiel 17.01.2026 Friihling Special Tag der Pflege 09.05.2026
Ausbildung Special 24.01.2026 (inkl. Caravaning, Gliick, Mode) 14.03.2026 Jahresgewinnspiel 16.05.2026
Bauen & Wohnen: Heizungstausch/ Jahresgewinnspiel 21.03.2026 Tier Special 23.05.2026
Forderprogramme 31.01.2026 Ausbildung Special 21.03.2026 Bauen & Wohnen: Dachsanierung 30.05.2026
Senioren 31.01.2026 Bauen & Wohnen: Senioren 30.05.2026
Renovieren im Friihjahr 28.03.2026 Tag des Fahrrads 30.05.2026
Februar Senioren 28.03.2026
Gesundheit & Wellness 07.02.2026 Osteraktion 28.03.2026 i
Berufsbild Handwerksberufe 07.02.2026 Meer, ist
Fachmann 14.02.2026 April ehr
Hochzeit Special 14.02.2026 Gesundheit & Wellness 04.04.2026
Jahresgewinnspiel 21.02.2026 Auto und Zweirad Special
Senioren 28.02.2026 (inkl. E-Mobilitat) 04.04.2026
Bauen & Wohnen Special Fachmann 11.04.2026
(inkl. Einrichten) 28.02.2026 Jahresgewinnspiel 18.04.2026
Welttag des Horens 28.02.2026 Hier leb’ich, hier kauf ich 18.04.2026
Bauen & Wohnen:
Auto & Zweirad FuB.bodengestaItung 25.04.2026 . Juni
Senioren 25.04.2026 Gesundheit & Wellness 06.06.2026
Wirtschaft im Norden 25.04.2026 Fachmann 13.06.2026
Jahresgewinnspiel 20.06.2026
Pflege Special (inkl. Pflegeberufe) 20.06.2026
Bauen & Wohnen: Tiiren & Fenster 27.06.2026
Senioren 27.06.2025
Berufsbild Last Minute Jobs, Ferienjobs 27.06.2025
Juli Oktober November
Gesundheit & Wellness 04.07.2026 Gesundheit & Wellness 02.10.2026 Gesundheit & Wellness 07.11.2026
Sommer Special 04.07.2026 Fachmann 10.10.2026 Trauer Special 07.11.2026
Fachmann 11.07.2026 Welttag des Sehens 10.10.2026 Fachmann 14.11.2026
Jahresgewinnspiel 18.07.2026 Hier leb’ ich, hier kauf’ ich 10.10.2026 Wirtschaft im Norden 14.11.2026
Bauen & Wohnen: Jahresgewinnspiel 17.10.2026 Jahresgewinnspiel 21.11.2026
Altbau/Energetische Sanierung 25.07.2026 Landpartie Special Advent im Norden 21.11.2026
Senioren 25.07.2026 (inkl. Gastlichkeit zur Weihnachtszeit) 17.10.2026 Bauen & Wohnen:
Berufsbild Pflegeberufe 24.10.2026 Frische Farbe fiir die Wohnung 28.11.2026
Aug ust Bauen & Wohnen: Heizungscheck 30.10.2026 Senioren 28.11.2026
Gesundheit & Wellness 01.08.2026 Senioren 30.10.2026
Fachmann 08.08.2026 Dezember
Berufsbild Technische Berufe 08.08.2026 Gesundheit & Wellness 05.12.2026
Jahresgewinnspiel 15.08.2026 Ausbildung Fachmann 12.12.2026
Hochzeit Special 22.08.2026 Berufsbild Berufskraftfahrer/
Bauen & Wohnen: Smart Home 29.08.2026 Kfz/Mobilitat 12.12.2026
Senioren 29.08.2026 Weihnachtsaktion 12.12.2026
Jahresgewinnspiel 19.12.2026
Septem ber WeihnachtsgriiBe 19.12.2026
Gesundheit & Wellness 05.09.2026 Bauen & Wohnen:
Fachmann 12.09.2026 Sanierungen fiir das neue Jahr planen 28.12.2026
Ausbildung Special 12.09.2026 Senioren 28.12.2026
Tag des Friedhofs 19.09.2026
Jahresgewinnspiel 19.09.2026 Das Thema Gastlichkeit im Norden
Senioren 26.09.2026 erscheint wéchentlich!
Bauen & Wohnen Special
(inkl. Einrichten) 26.09.2026 Anderungen vorbehalten.
Berufsbild 2,20 €/mm
Gesamt-Special-Themen 1,99 €/mm

Grof3e lokale Sonderthemen Sonderpreis

Alle Preisangaben zzgl. MwSt. und
ggf. Gestaltungspauschale

Stellenmarkt ;Sonderthemeng Sonder-
iTraueranzeigen : i werbeformen :

Gesamt-
ausgabe
Gesamt-

Verbreitungs-
gebiet

Die Wochen- :
NED :

Ausgabe
Flensburg

Ausgabe
Schleswig

Ausgabe
Angeln

Ausgabe

: Ausgabe
: Nordfrieslan

: Allgemeine
Stdtondern :

Geschafts-
edingungen

Beilagen Leserstruktu

Technische
Daten

: ausgabe Plus :



Flying Page - TipOn Stick - TipOn Card

Flying Page TipOn Stick TipOn Card

Die WochenSchau =

er

i

Die Flying Page umschlingt die ganze TipOn Sticks sind beidseitig Die TipOn Card ist eine beidseitig
Zeitung jeweils um eine 2 Seite auf bedruckte Haftnotizen mit einem bedruckte Haftnotiz mit einem
der Vorderseite sowie der Riickseite selbstklebenden Streifen selbstklebenden Streifen

im Postkartenformat
Format: 123 x 430 mm Formate: 76 x 76 mm

Formate: 148 x 105 mm
Preise auf Anfrage Preise auf Anfrage

Preise auf Anfrage

Bei Interesse beraten wir Sie gern. Tel.: 0461/808 3001

Technische Daten

Zeitungsformat Druckverfahren Farben Gestaltungspauschale
Berliner Format (BF). Rotations-Offset-Druck (Coldset) MaBgeblich ist die bundesweit gliltige,  Fir alle Anzeigen, die durch die Satz-
separierte HKS ,Z"-Farbtafel, gedruckt technik gestaltet werden, wird eine
Papierqualitat Druckform in der Euro-Skala. Alle anderen Farbté-  Gestaltungspauschale erhoben.
Zeitungsstandard Offsetdruckplatte ne nach entsprechender zeitungs-
gerechter Vorlage und rechtzeitiger Die Hohe der Gestaltungspauscha-
Satzspiegel Grundschriften Absprache, mindestens 1 Woche vor le richtet sich nach der Anzahl der
278 mm x 430 mm (BxH) 9 Punkt Anzeigenschlusstermin. Farbtone wer-  Gesamt-mm:
den im Zusammendruck der Skalenfar- Bis 100 mm 25,00 €*
Seitenvolumen (1/1 Seite) Punktraster ben (,CMYK") anndhernd erreicht und ab 101 bis 300 mm 30,00 €*
2.580 mm 46er Raster, sind nicht reklamationsfahig. ab 30T mm 45,00 €*
Rasterwinkelung: Gelb 0°, Cyan 15°, .
Spaltenzahl Magenta 45°, Tiefe 75°. Druckfolge zzgl. Muwst.
6 Spalten Cyan, Magenta, Gelb, Tiefe
Bildbearbeitung
Spaltenbreiten WAN-IFRAnewspaper26v5 Proofs Sn:‘art Ads =
Isp= 45mm  4sp=185mm Auflésung der Farb- und Graustufen- Fur Farbanzeigen missen 2 Andrucke Print-Anzeige auf shz.de
2sp=92mm 5sp=231Tmm bilder 244 dpi, auf Zeitungspapier als Referenzmuster online verl‘cingern
3sp= 138 mm 6sp = 278 mm Auflésung der Strichbilder 1200 dpi, mitgeliefert werden. A S i el s, i
Gesamtfarbauftrag 240 % . .
. ) . . . lhre Anzeige fiir 3 volle Tage mit
Abweichende Spaltenbreiten fir Platzierungswiinsche . .
L . . A . - . mind. 5.000 Impressionen als
Familienanzeigen auf Anfrage. Vorlagen fiir Duplexdruck Platzierungswiinsche fiir Einzeltitel und . -
. I s digitale Verlangerung auf
Rasterwinkelung: Kombinationen werden nach Méglich- .
N ; . S - shz.de platziert und das sowohl
Panorama 1. Farbe 15 keit erfullt. Bei Nichteinhaltung besteht auf mobilen Endgeriten als auch
Mindesthéhe 200 mm 2. Farbe 45° kein Anspruch auf Preisnachlass. 9
3. Farbe 75° am Desktop-PC.

Sprechen Sie uns an!
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Beilagen

Anlieferung frei Haus spétestens bis Montag vor Erscheinen mit vollstandigen Begleitpapieren (Lieferschein) an:

Druckzentrum Schleswig-Holstein

Fehmarnstrale 1

24782 Budelsdorf

Annahmezeiten: Montag bis Donnerstag 8.00-16.00 Uhr
Freitag 8.00-15.30 Uhr

Technische Beschaffenheit

1.

Format
a) Mindestformat: DIN A6 = 148 x 105 mm (H x B)
b) Hochstformat: 315 x 230 mm (H x B)

Gewicht

a) Mindestschwere fiir 2-seitige Beilagen (1 Blatt): 140 g/m? (Postkartenquali-
tat)

b) Hochstgewicht auf Anfrage

Verarbeitungszustand

a) Falzung: Mindestens an einer Seite geschlossen. Mehrseitige Beilagen
mussen den Falz an der langen Seite haben, anderfalls bedarf es einer techni-
schen Prifung durch den Verlag. Leporello und Altarfalz sind nicht méglich.
Das Einlegen von ungefalzten Einzelbléttern erfolgt vorbehaltlich der techni-
schen Prifung.

b) Beschnitt: Alle Beilagen miissen rechtwinklig und formatgleich geschnitten
sein. Sie duirfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe Messer aufwei-
sen.

c) Angeklebte Produkte: Postkarten sind in der Beilage grundsatzlich innen
anzukleben. Sie mussen dabei biindig im Falz zum Kopf oder Fu3 der Beilage
angeklebt werden. Alle Beilagen mit auBen angeklebten Produkten sowie
Sonderformen, wie gestanzte Beilagen, Warenmuster oder -proben, sind
ohne vorherige technische Priifung durch den Verlag nicht moglich.

d) Heftung: Die Draht-Riickenheftung sollte moglichst vermieden werden. Bei
Verwendung soll die Drahtstérke der Riickenstarke der Beilage entsprechen
und darf keinesfalls starker als diese sein. Diinne Beilagen sollen grundsatz-
lich mit Riicken- oder Falzleimung hergestellt werden.

Sonstige Angaben

1.

Volistandige Begleitpapiere (Lieferschein)

Aus dem Lieferschein hat hervorzugehen: Zu belegende Ausgabe(n), Beila-
genmotiv, Erscheinungstermin, Absender und Empfanger, Auftraggeber der
Beilage, Anzahl der Paletten, Auslieferungstermin vom Beilagenhersteller,
Gesamtstlickzahl der gelieferten Beilagen. Der Lieferschein und die Paletten-
karte(n) missen textgleich sein.

Der Verlag ist technisch nicht in der Lage und deshalb nicht verpflichtet, die
Anzahl der angelieferten Beilagen zu tiberprifen.

Letzter Riicktrittstermin: 14 Tage vor Erscheinen.

Prospekte dirfen keine Fremdanzeigen enthalten und nicht durch Format
und Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
erwecken.

Beilagenauftrdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend.

Die Unterbringung in genau begrenzten Teilauflagen erfolgt bestmaglich.
Geringfugige Gebietsabweichungen berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen.
Fehlstreuungen, Mehrfachbelegungen und Fehlbelegungen sind nicht
vollstandig auszuschlieen, brancheniblich sind etwa 2 %. Der Zustand und
die Art der Beilage beeinflussen die Fehlerquote.

4. Verpackung und Transport
a) Anlieferungszustand: Die angelieferten Beilagen missen eine einwandfreie
sofortige Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass zusatzliche manuelle Aufbe-
reitung notwendig ist. Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark
elektrostatisch aufgeladene oder feuchte Beilagen sowie Beilagen mit umge-
knickten Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagertem (rundem)
Riicken kénnen nicht verarbeitet werden.
b) Palettierung: Die Beilagen missen sauber auf stabilen Mehrweg-Paletten
gestapelt sein. Beilagen sollen gegen evtl. Transportschdaden (mechanische
Beanspruchung) und ggf. gegen Eindringen von Feuchtigkeit geschiitzt sein.
Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich und sichtbar mit einer
Palettenkarte gekennzeichnet sein.
c) Lagen: Die unverschrénkten kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von 80
bis 100 mm (mindestens 50 Exemplare) aufweisen, damit sie von Hand greif-
bar sind. Eine Vorsortierung wegen zu diinner Lagen darf nicht notwendig
sein. Das Verschniiren oder Verpacken einzelner Lagen ist nicht praktikabel.
d) Verpackungsmaterial: Es ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum
zu beschranken und sollte recyclingféahig sein.

8. Der Verlag wird Beilagen, die aus mehreren losen und ungehefteten Einzel-
seiten oder mehreren Beilagen-Paketen bestehen, wegen der technischen
Voraussetzungen mit einem von Fall zu Fall vorher festzulegenden Aufschlag
berechnen.

9. Konkurrenz-/Produktausschluss und Alleinbelegung kénnen nicht zuge-
sichert werden. Der Verlag ist bemiiht, konkurrierende Beilagen nicht am
selben Tag zu verarbeiten.

10.Die Beilagenlieferung zur Zwischenlagerung und Weiterleitung an andere
Verlage ist nicht moglich.

11.Entsorgung: Uberzihlige Beilagen werden vom Verlag zu Lasten des Auftrag-
gebers fachgerecht entsorgt. Die Kosten hierfiir orientieren sich an den z.Z.
geltenden Preisen des Altpapiers.

12.Eine Haftung des Verlages bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebs-
weg wird ausgeschlossen.
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Leserstruktur

lhre Werbung in der WochenSchau erreicht nicht nur viele Haushalte,
sondern auch eine enorm kaufkraftige Zielgruppe.

Schwerpunkt lokale Themen
Unsere Leser haben ein grof3es Interesse an der komplexen Ausgabe der
WochenSchau mit all ihren unterschiedlichen Segmenten. Der Schwerpunkt
liegt bei der lokalen Berichterstattung. Der Leser erwartet viele lokale Informa-
tionen aus seinem Umfeld. Dieses Ergebnis bestatigt auch die Studie des BVDA
- Kernkompetenz von Anzeigenbldttern sind lokale Themen.

Positive Wahrnehmung des Produktes
Die WochenSchau wird von unseren Lesern durchweg positv wahrgenommen.
Besonders gut gefallt das handliche Format und die optimierte Lesbarkeit.

Hoher Prozentsatz an mannlichen Lesern
Uberraschend ist der hohe Prozentsatz der mannlichen Leser. Dieses Ergebnis
deckt sich auch nahezu mit dem bundesdeutschen Durchschnitt, ermittelt vom
BVDA, demnach 52 % der Anzeigenblattleser weiblich und 48 % ménnlich sind.

Familien und Leser im besten Alter
Die kaufkraftigen, mittleren Altersgruppen liegen tiberragend vorn.
Die Zielgruppe der WochenSchau sind Familien und Leser im ,besten” Alter
(@ 48 Jahre). Die WochenSchau liegt damit leicht Gber dem Bundesdurch-
schnitt.

Hohe Kaufkraft
Unsere Leser sind berufstatg (64 %) und verfligen dadurch Gber viel Kaufkraft.

Leben in landlichen Regionen
Die Mehrheit unserer Leser lebt in ldandlichen Regionen (70 %).
Schleswig-Holstein hat eine geringe Bevolkerungsdichte. Das resultiert daraus,
dass die GroB3e des Landes im Verhaltnis zur Einwohnerzahl viel héher ist als in
vergleichsweise dicht besiedelten Stadtregionen.

Grof3ziigiges Wohnen
Die Mehrheit unserer Leser (60 %) wohnt in einem Haus (Einfamilien-, Reihen-,
oder Doppelhaus). Dies erklart sich durch die starke Prasenz in Iandlichen
Regionen. Damit liegt die WochenSchau deutlich tiber dem bundesweiten
Durchschnitt.

Eigentum Immobilie
Ein toller Indikator fiir vorhandene Kaufkraft bei unseren Kunden ist die
Tatsache, dass die deutliche Mehrheit Wohneigentum besitzt.
Auch mit diesem Wert liegt die WochenSchau tiber dem bundesweiten
Durchschnitt.

Grof3e Haushalte
Die Mehrzahl der Leser lebt in Mehrpersonenhaushalten (85 %).
Das spricht fiir die hohe Kaufkraft dieser Leserschaft und erhoht die Reichweite
unseres Produktes.

Profitieren Sie von der Leserbindung an die WochenSchau und
nutzen Sie den umfassenden Service, den die WochenSchau neben
der klassischen Anzeigenwerbung anbietet.

Fragen Sie uns, wir beraten Sie gern!
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag/-abschluss” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der
Vertrag tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Kalenderjahres abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. BeiAbschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftragge-
ber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Riickerstattung entfallt, wenn
die Nichterfillung auf hoherer Gewalt oder Streik im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzei-
gen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift versffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht. Der Verlag behalt sich die Ableh-
nung ungeeigneter Textteilanzeigen vor, wenn nach verlegerischen, typografischen oder platztechnischen
Gesichts punkten eine Beeintrachtigung der Lesbarkeit der Textteile eintritt.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt/Herkunft gegen Gesetze oder be-
hérdliche Bestimmungen versto3t oder deren Veréffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fur Auftréage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind flir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift er-
wecken oder aber Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverztglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck unterlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck unterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel Gibliche Druckqualitdt im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstiandigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz anzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte an-
gemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch
bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betref-
fende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Der Ausschluss bzw. die Beschrankung greift nicht ein bei

Vorsatz und grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im
kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfiillungsgehilfen; in den Ubrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit auf
den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen
mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung
schriftlich geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fuir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die
ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12.Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach
Verdffentlichung der Anzeige, tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu zahlen, sofern nicht im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist.

14.Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufen-den Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
féhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig zu ma-
chen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch ein Belegexemplar an die Rechnungsadresse. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Verof-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druck unterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Bei Zifferanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Zifferanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Zifferanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zu-
schriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe,
die das zuléssige Format DIN A4 (Gewicht 20 g) liberschreiten sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und
Packchen, sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entge-
gennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftrag-
geber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Erscheinen der Anzeige.

19. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschafts-verkehr mit Voll-Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auf-
traggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Bedingungen der sh:z Schleswig-Holsteinischer Zeitungsverlag GmbH & Co. KG

1. Anderungen der Anzeigen-Preisliste treten sofort in Kraft.

2. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Ab-
rechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte
Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Anzeigen-
auftrage Gber Werbeagenturen werden zum Grundpreis abgerechnet.

3. Bei hoherer Gewalt und anderen Betriebsstérungen hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
veréffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80 % der normalerweise gedruckten Auflage erfiillt sind.
Geringere Leistungen sind, bezogen auf diese Auflage, nach dem Tausenderpreis zu bezahlen.

4. DerVerlag behilt sich vor, fiir die Gestaltung von Anzeigen, fiir Korrektur-/Probeabziige und darauf folgen-
de Korrekturen der Anzeige/der Probeabziige eine Gebiihr zu erheben.

5. Bei Abbestellung einer gesetzten Anzeige werden die Satzkosten anteilig berechnet.

6. Sind etwaige Mangel bei den konventionell bzw. digital angelieferten Druckunterlagen nicht sofort er-
kennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich oder liegt keine Referenzvorlage vor,
so hat der Werbungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei fehlerhaften
Wiederholungsanzeigen, wenn der Werbungtreibende nicht vor Drucklegung der néachstfolgenden Anzeige
auf den Fehler hinweist.

7. Soweit nicht wesentliche Vertragspflichten verletzt sind, haftet der Verlag nur fiir Vorsatz und grobe Fahr-
lassigkeit. Bei einer Inanspruchnahme durch den Auftraggeber ist der Anspruch der Hhe nach auf den Anzei-
genpreis begrenzt. Ersatz fur fehlerhafte Anzeigen wird nur fir die betreffende Ausgabe gewéhrt.

8. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéftsiibliche Sorgfalt an,
haftet aber nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getauscht wird. Durch Erteilung eines
Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatséchliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaRgabe
des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Im Innenverhaltnis tragt allein der Auftraggeber die Verantwortung fur
den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterla-
gen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Aus-
fuhrung des Auftrages, auch wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag
ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt
werden. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen
den Verlag zu. Der Auftraggeber hilt den Verlag auch von allen Anspriichen aus VerstoBen gegen das Urhe-
berrecht frei.

9. Der Verlag kann fiir Anzeigen, die in Themen-Kollektiven und Journalen veréffentlicht werden, von der
Preisliste ab-weichende Formate, Platzierungen und Preise vereinbaren, die auch anteilige Kosten fiir thema-
tisch unterstiitzende redaktionell gestaltete Beitrage enthalten kénnen.

10. Buchverlage erhalten fiir ihre eigenen Verlagserzeugnisse einen Kollegenrabatt eingerdumt, sofern die
Abwicklung von Verlag zu Verlag direkt erfolgt.

11. Der Verlag ist berechtigt, die beztiglich der Geschéftsbeziehungen erforderlichen Daten, gleich ob diese
vom Kaufer selbst oder von Dritten stammen, im Sinne der Datenschutz-Grundverordnung zu verarbeiten.
12. Probeabzlige liefert der Verlag nur fiir Anzeigen ab einer MindestgroBe von ca. 100 mm. Die Auftrage
hierfir miissen nach Mdglichkeit 24 Stunden vor Anzeigenschluss im Verlag vorliegen. Als Annahmeschluss
fiir umfangreiche Korrekturen gilt der jeweilige Anzeigenschlusstermin. Ab dem zweiten von der urspriinglich
vereinbarten Ausfiihrung abweichenden Korrekturabzug wird jeder weitere anteilig berechnet.

13. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inser-

tionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine
Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durch-
schnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu:

- 50.000 Exempl. 20 v. H.

- 100.000 Exempl. 15 v. H.

-500.000 Exempl. 10 v. H.

und bei einer Auflage tiber 500.000 Exempl. 5 v. H. betragt. Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preismin-
derungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
14. Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausgabendnderungen, Textkorrekturen und Abbe-
stellungen tibernimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler keine Haftung. Ebenfalls haftet der Verlag nicht fiir
Fehler aufgrund undeutlicher schriftlicher Auftrage.

15. Bei mehrmaliger Schaltung (mind. 5 Anzeigen in 6 Kalendermonaten) von privaten FlieBsatzen mit unter-
schiedlichem Inhalt in der gleichen Rubrik behalt sich der Verlag das Recht vor, diese gewerblich einzustufen
und abzurechnen.

16. Der Verlag behdlt sich das Recht vor, in allen Druckerzeugnissen, einschlie8lich der Anzeigentexte, wahl-
weise die alte oder die neue Rechtschreibung anzuwenden.

17. Der Sonnabend-Preis kommt fiir die Wochenendausgabe zur Anwendung.

18. Bei Erstauftragen von Kunden und Auftrdgen aus dem Ausland, erfolgt die Anzeigenschaltung grundsatz-
lich erst nach Vorauszahlung. Gleiches gilt auch fiir Beilagenauftrage.

19. Zahlung erfolgt sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug.

19a. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten hat der kaufm. Auftraggeber im Falle des Zahlungsverzuges dem
Verlag die ublichen Bankzinsen fir Dispositionskredite als Mindestverzugsschaden zu ersetzen. Dariiber
hinausgehende Verzugsschéaden, insbesondere Einziehungskosten, kann der Verlag dessen ungeachtet als
weitergehenden Verzugsschaden geltend machen. Im Geschéftsverkehr mit Nichtkaufleuten verbleibt es bei
den gesetzl. Regelungen der §§ 286 ff BGB. Fiir den Fall der Stundung behilt sich der Verlag das Recht vor, fiir
den Stundungszeitraum, auf deren Gewahrung der Auftraggeber aber keinen Anspruch hat, vom kaufm. oder
nichtkaufm. Auftraggeber die tiblichen Bankzinsen fiir Dispositionskredite zu erlangen. Ohne dieses Recht
wiirde eine Stundung nicht gewdhrt werden.

20. Bei Insolvenzen oder gerichtlichen Vergleichen entféllt jeder Nachlass. Im Falle der Beschreitung des Kla-
geweges wird der auf die streitgegenstandliche Forderung gewdhrte Nachlass wieder belastet.

21. Der Verlag behilt sich das Recht vor, ausgewahlte Rubrikenanzeigen im Internet auch online abrufbar
bereitzustellen.

22. Entspricht die GroRe einer digital angelieferten Druckunterlage im Rahmen tiblicher Toleranzen nicht dem
Anzeigenauftrag, behalt sich der Verlag das Recht vor, die Druckunterlage gemaR der beauftragten GréRe zu
skalieren. Der Werbungtreibende hat in diesem Fall keinen Anspruch auf Preisminderung.

23. Fur vermittelte Auftrége an fremde Werbetrager erfolgt kein Belegversand der veréffentlichten Anzeige.
24, Salvatorische Klausel

Sollten eine oder mehrere Bestimmungen dieser Allgemeinen und Zusétzlichen Geschéaftsbedingungen un-
wirksam sein oder werden, so wird die Wirksamkeit der Gbrigen Bestimmungen hiervon nicht bertihrt. Die un-
wirksame Bestimmung ist durch eine wirksame zu ersetzen, die dem wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen
Bestimmung maoglichst nahe kommt.

25. Es gilt die zum Zeitpunkt der Leistungserbringung giiltige Mehrwertsteuer.
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